Noch nicht mal 18 und schon lange volljahrig -

trendhouse EventMarketing geht in das 18. Jahr

Kontinuitat und immerwahrende Lei-
denschaft. trendhouse EventMarketing,
Mlnchner Agentur fir Livekommunika-
tion blickt gespannt auf ein neues Ge-
schaftsjahr.

.Wir haben uns gut aufgestellt”, so Agen-
turchefin Brigitte NuBbaum. ,Dieses Jahr
war flr uns besonders spannend. Aufre-
gende Etatgewinne, zahlreiche GroRver-
anstaltungen, die das ganze Spektrum
unserer Leistungsfahigkeit gefordert ha-
ben und ein neuer eigener Auftritt - an
sich selbst zu arbeiten ist oft am schwie-
rigsten, da man ja immer voll und ganz
fUr den Kunden da ist.”

Die Mihe hat sich auf jeden Fall gelohnt.
Unter www.trendhouse.de prasentieren
sich die MUnchner mit all lhren Starken
und Kompetenzen. Dabei ist die Agen-
tur immer ein Generalist geblieben und
bietet ihren Kunden Veranstaltungs- und
Kommunikations- Know How auf breiter
Ebene an. ,,Auch 2011 haben wir fir unse-
re Kunden festliche Jubilaen ausgerich-
tet, Tagungen und internationale Incen-
tives organisiert. Besonders stolz sind
wir auch auf zwei groBe Public Events,
eine unserer Kernkompetenzen.“ Uber
30.000 Menschen fieberten im Juli der
Munchner Olympiaentscheidung ent-
gegen, Uber 250.000 Menschen feierten
Ende Mai das 200 jahrige Jubildum der
Versicherungskammer Bayern in 14 Frei-

lichtmuseen in Bayern und der Pfalz - in
beiden Fallen vertrauten die Kunden auf
die Planungs- und Logistikerfahrung der
trendhouse.

LWir versuchen, unsere Kunden und ihre
Kommunikationsbedurfnisse zu verste-
hen. Daraus leiten wir Ansatze und Ideen
ab“, so NuBbaum. Mit Liebe zum Detail
und viel Emotionalitat entstehen dar-
aus dann Kommunikationskonzepte, die
Kunden begeistern und Gaste verzau-
pbern. ,Den Glanz in den Augen und die
Begeisterung der Gaste wollen wir nie
aus den Augen
verlieren, denn
Event heiBt far
uns immer auch
Emotion - wir
glauben an die
Vermittlung von
Werten  durch
Erlebnisse  und
handeln dement-
sprechend.”

Dies alles ge-
schieht im Sinne
fundierter Kom-
munikations-
und Marketing-
strategien, die
das  erfahrene
Team um NuB-
baum formuliert

und umsetzt. \ \
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Immer mehr spielt hier die Vernetzung
verschiedenster Kommunikationskanale
eine Rolle, immer haufiger Gbernimmt
dabei die trendhouse den Lead. ,Eine
Eventagentur steuernd einzusetzen, war
vor einigen Jahren noch kaum vorstell-
bar, umso mehr freut uns die damit ver-
bundene Wertschatzung der Kunden,
wenn dies nun der Fall ist”.

Die Premiere des neuen BMW lers in der
Mlnchner Olympiahalle ist so ein Ex-
empel - ein umfassendes, webbasiertes
CRM Konzept adressiert viele tausend
Kunden, die Verbindung mit Social Me-

dia Plattformen erhoht Reichweite und
Kundenbindung, ein Liveevent mit der
Band Die Fantastischen Vier begeistert
10.000 Menschen - alles aus der Feder
der Minchner Agentur.

,Mit einem BMW auf dem Olympiaturm
hat 1994 alles angefangen - wenn das
nicht Kontinuitat ist, freut sich Brigitte
NuBbaum.

www.trendhouse.de




