
Empfehlungen zwar zu den Initialzün-
dern gehören,  zu mehr als drei Vierteln 
aber im persönlichen Gespräch fest-
macht werden. Damit ist klar, welches 
Potenzial Live-Marketing besitzt und 
hier speziell Hybrid Events.

Man hört neuerdings mehr von Hybrid 
Events. Was zeichnet den VOK DAMS 
Ansatz aus?
Es sind im Wesentlichen drei Aspekte, 
die unseren Ansatz kennzeichnen.

1. Wir beschränken uns nicht auf Social 
Media, sondern nutzen die gesamte Pa-
lette der modernen Internet-Technologie 
– also auch mobile Applications und lo-
cal based Services – MoSoLo eben.

2. Wir sehen Event und MoSoLo nicht 
rein additiv. Hybrid Events bedeuten in-

tegrierte Kommunikation, die Awaren-
ess, Involvement aber auch Kontaktinten-
sität und Kontaktanzahl spürbar erhöht.

3. Wir unterstützen unsere Kunden nicht 
nur in der operativen Umsetzung, son-
dern auch mit strategischen Tools.

Welches sind Ihre erfolgreichsten Mo-
SoLo-Umsetzungen?
Es ist immer schwierig, einzelne Beispie-
le aus einer Vielzahl von Projekten her-
vor zu heben. Der Reiz liegt gerade in 
der Vielfalt an Möglichkeiten, ein erfolg-
reiches Hybrid Event umzusetzen. Mit 
vielen Awards prämiert wurde unsere 
Urban Hacking Aktion im Züricher 
Hauptbahnhof für unseren Kunden 
Swisscom. Gerade für Messen und Aus-
stellungen werden gern Augmented 
Reality-Applikationen genutzt. So kön-

nen ausgesuchte Produktmerkmale mit-
tels modernster Technik im Detail ausge-
stellt und auf einer ganz neuen Ebene 
erlebbar gemacht werden. Besonders 
beliebt sind auch Apps für Smartphone 
und Tablets als City Guides oder als 
Show-Room Guides.

Ganz aktuell läuft eine Social Media 
Kampagne, in der durch Online-Gaming 
eine große Anzahl von Fans für die Mar-
ke gewonnen wird.

Herr Dams, Ihr Fazit zur Zukunft der 
Branche in einem Satz.
Klassisches Event war gestern – die Zu-
kunft heißt Hybrid Event = Live + MoSoLo.

www.vokdams.de
www.facebook.com/vokdams
www.twitter.com/vokdams

f acebook .com/vokdams   tw i t t e r. com/vokdams 

www.vokdams.de
  creating better results

Auf den ersten Blick sieht man modernste Internet-Technologie. Dahinter stehen erfolgreiche Live-Marketing-Strategien für Hybrid Events. Ein zweiter Blick lohnt sich – fragen Sie uns nach den Erfolgsrezepten, wir freuen uns auf Sie!

Spezialisten für Events und Live-Marketing.
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Kontinuität und immerwährende Lei-
denschaft. trendhouse EventMarketing, 
Münchner Agentur für Livekommunika-
tion blickt gespannt auf ein neues Ge-
schäftsjahr. 

„Wir haben uns gut aufgestellt“, so Agen-
turchefin Brigitte Nußbaum. „Dieses Jahr 
war für uns besonders spannend. Aufre-
gende Etatgewinne, zahlreiche Großver-
anstaltungen, die das ganze Spektrum 
unserer Leistungsfähigkeit gefordert ha-
ben und ein neuer eigener Auftritt – an 
sich selbst zu arbeiten ist oft am schwie-
rigsten, da man ja immer voll und ganz 
für den Kunden da ist.“

Die Mühe hat sich auf jeden Fall gelohnt. 
Unter www.trendhouse.de präsentieren 
sich die Münchner mit all Ihren Stärken 
und Kompetenzen. Dabei ist die Agen-
tur immer ein Generalist geblieben und 
bietet ihren Kunden Veranstaltungs- und 
Kommunikations- Know How auf breiter 
Ebene an. „Auch 2011 haben wir für unse-
re Kunden festliche Jubiläen ausgerich-
tet, Tagungen und internationale Incen-
tives organisiert. Besonders stolz sind 
wir auch auf zwei große Public Events, 
eine unserer Kernkompetenzen.“ Über 
30.000 Menschen fieberten im Juli der 
Münchner Olympiaentscheidung ent-
gegen, über 250.000 Menschen feierten 
Ende Mai das 200 jährige Jubiläum der 
Versicherungskammer Bayern in 14 Frei-

lichtmuseen in Bayern und der Pfalz – in 
beiden Fällen vertrauten die Kunden auf 
die Planungs- und Logistikerfahrung der 
trendhouse.

„Wir versuchen, unsere Kunden und ihre 
Kommunikationsbedürfnisse zu verste-
hen. Daraus leiten wir Ansätze und Ideen 
ab“, so Nußbaum. Mit Liebe zum Detail 
und viel Emotionalität entstehen dar-
aus dann Kommunikationskonzepte, die 
Kunden begeistern und Gäste verzau-
bern. „Den Glanz in den Augen und die 
Begeisterung der Gäste wollen wir nie 
aus den Augen 
verlieren, denn 
Event heißt für 
uns immer auch 
Emotion – wir 
glauben an die 
Vermittlung von 
Werten durch 
Erlebnisse und 
handeln dement-
sprechend.“ 
Dies alles ge-
schieht im Sinne 
fundierter Kom-
m u n i k a t i o n s - 
und Marketing-
strategien, die 
das erfahrene 
Team um Nuß-
baum formuliert 
und umsetzt. 

Immer mehr spielt hier die Vernetzung 
verschiedenster Kommunikationskanäle 
eine Rolle, immer häufiger übernimmt 
dabei die trendhouse den Lead. „Eine 
Eventagentur steuernd einzusetzen, war 
vor einigen Jahren noch kaum vorstell-
bar, umso mehr freut uns die damit ver-
bundene Wertschätzung der Kunden, 
wenn dies nun der Fall ist“. 
Die Premiere des neuen BMW 1ers in der 
Münchner Olympiahalle ist so ein Ex-
empel – ein umfassendes, webbasiertes 
CRM Konzept adressiert viele tausend 
Kunden, die Verbindung mit Social Me-

dia Plattformen erhöht Reichweite und 
Kundenbindung, ein Liveevent mit der 
Band Die Fantastischen Vier begeistert 
10.000 Menschen – alles aus der Feder 
der Münchner Agentur.

„Mit einem BMW auf dem Olympiaturm 
hat 1994 alles angefangen – wenn das 
nicht Kontinuität ist“, freut sich Brigitte 
Nußbaum.

www.trendhouse.de

Anzeige

Noch nicht mal 18 und schon lange volljährig – 

trendhouse EventMarketing geht in das 18. Jahr 

Aktuelle Studie von 
VOK DAMS.Consulting:

Hybrid Events
Innovations-
trend im 
Live-Marketing
erhältlich unter
www.facebook.com/
vokdams
oder Mail an 
info@vokdams.de 


